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RETREAT-BOOM
Wie Hotels mit

Longevity & Selfcare
neue Erlose schaffen
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Bilder: Patricia Haas; Buerohauser; |ppolito Fleitz Group
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RAUMLICHE NARRATIVE

.~Ausgangspunkt fur unsere Arbeit sind
Identitat, Nutzung, Marke und Kontext. Da-
raus entwickeln wir raumliche Narrative und
Atmosphéren. Gestaltung entsteht fir uns
somit aus Herleitung, nicht aus Trendad-
aption. So werden in unserem Baijiu-inspi-
rierten Hotel in Chengdu kulturelle Herstel-
lungs- und Ritualprozesse raumlich Ubersetzt.
Farbe verstehen wir als dynamisches Gestal-
tungsmittel und Spiegel gesellschaftlicher
Entwicklungen. Mineralische, erdige Tone re-
agieren auf die Sehnsucht nach Haptik und Ent-
schleunigung. Entscheidend ist die Koharenz
mit Identitat, Designkonzept und User Journey.
Materialwahl folgt Nachhaltigkeit, Langlebig-
keit und Zirkularitat. Spannend sind Materiali-
en, die Effizienz und Handwerk verbinden und
Nutzer einladen, sie mit ihren persénlichen Er-
innerungen zu neuen Geschichten zu formen.
Diese Haltung zeigt sich etwa in unserem Ber-
liner The Dry Gin & Beef Club mit grillartiger
Deckenstruktur, rohnem Estrich, grinen Wand-
fliesen und Pflanzen.*

Andreas Bohlender,
Director Hospitality,
Ippolito Fleitz Group

1+2 The Dry Gin & Beef
Club in Berlin (oben) ist
konzipiert als Span-
nungsbogen zwischen
,Gin-Labor* und archai-
scher ,Beef'-Welt. Im
Chengdu Hotel (unten
werden lokale Traditi
nen rdumlich iiberse!
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